LOGISTIQUE ET
APPROVISIONNEMENT




OBJECTIFS

Structurer la stratégie logistique et
d'approvisionnement de la marque, de la
production a la livraison client. Il doit assurer la
cohérence avec vos choix commerciauy,
budgétaires, RSE et internationaux
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L : Gi I s I I Q U E »> DESCRIPTIONDUPARCOURS PRODUIT
G LO B A L E D> IDENTIFICATION DES ETAPES CLEFS

D> PRESENTATION DES PARTENAIRES LOGISTIQUES




APPROVISIONNEMENT

»» METHODE DE SELECTION DES »» FREQUENCE DE COMMANDE/
FOURNISSEURS REAPPROVISIONNEMENT

» ANTICIPATION DES VOLUMES » LOCALISATION DES FOURNISSEURS
A COMMANDER




STOCKAGE ET
GESTION DES
STOCKS

»> LIEUDE STOCKAGE »> METHODE DE GESTION
DES STOCKS
» Shistlliziiioh e P> GESTION DES INVENDUS

L'ESPACE DE
STOCKAGE

ET RETOURS




LIVRAISON CLIENT

®»> MODES DE »> PRESTATAIRES ®»> CoOUTDELIVRAISON »> COMMUNICATION
LIVRAISON SELECTIONNES ET IMPACT SUR LE CLIENT: SUIVI/
PROPOSES PANIER MOYEN SAV



[
DIMENSION RSE

»> REDUCTION DE » EMBALLAGES
L’'EMPREINTE CARBONE RESPONSABLES

» OPTIMISATION DES FLUX
LOGISTIQUES




CONSEILS

2 PAGES MAXIMUM (TEXTE STRUCTURE ET
SCHEMA LOGISTIQUE)
RENDRE VISIBLE LES LIENS AVEC VOS AUTRES
LIVRABLES COMME FOURNISSEURS, BUDGET,
RSE



